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Journalistiek in perspectief staat stil bij wat journalistiek vandaag is, in 
het verleden was en in de (nabije) toekomst zou kunnen zijn. Het is 
geen praktijkhandboek, maar een boek over journalistiek. Welke criteria 
hanteren journalisten om de journalistieke relevantie van een onderwerp 
te bepalen? Wat is de rol van het publiek daarin? Welke rechten en 
plichten hebben journalisten? Bij het toekomstbeeld gaat het onder 
meer over de impact van het internet op de journalistiek. Dat heeft ook 
het pro� el van de journalist zelf veranderd, want achter al dat nieuws 
op het internet blijkt niet altijd een professionele journalist schuil te 
gaan. Dit boek belicht de journalistiek nog vanuit een aantal andere 
perspectieven. Wat is de relatie tussen de journalistiek en de politiek, 
het gerecht, de sport, de cultuur en de economie? En hoe vergaat het de 
journalistiek in oorlogstijden? Is de berichtgeving over al die aspecten 
uit de samenleving geëvolueerd en hoe verhouden de journalisten zich 
tot de betrokkenen? Doorheen het boek worden ook heel wat namen en 
journalistieke topics uit een ver maar evengoed recent verleden belicht.

Dit boek is in de eerste plaats geschreven voor studenten in de journa-
listiek, met de bedoeling hen veel zin te laten krijgen om in de stiel te 
stappen. En als ze die ambitie al hebben, wordt die hopelijk nog wat 
aangescherpt.
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Inleiding

In dit boek staan we stil bij wat journalistiek vandaag is, in het verleden 
was en in de (nabije) toekomst zou kunnen zijn. We bekijken welke criteria 
journalisten hanteren om de journalistieke relevantie van een onderwerp te 
bepalen en wat de rol van het publiek daarbij is. Trouwens, welke rechten 
en welke plichten hebben ze daarbij?

Bij het toekomstbeeld denken we onder meer aan de ontegensprekelijke 
impact van het internet op de journalistiek – een impact die niet alleen op 
het internet zelf, maar ook in de andere media voelbaar is. Ook het profi el 
van de journalist zelf is erdoor veranderd, want achter al dat nieuws op 
het internet blijkt niet altijd een professionele journalist schuil te gaan.

We gaan ook in op de relatie tussen de journalistiek en de politiek, het 
gerecht, de sport, de cultuur en de economie. Tot slot bekijken we (de rol 
van) de journalistiek in oorlogstijden. Voor al deze aspecten uit de samen-
leving vragen we ons af hoe de berichtgeving erover evolueert en hoe 
journalisten zich tegenover de betrokkenen verhouden.

Doorheen dit boek belichten we ook heel wat namen en journalistieke 
topics uit een ver maar evengoed uit een recent verleden. We hebben 
daarbij niet de ambitie om de ultieme journalistieke encyclopedie te pre-
senteren, maar het kan zeker geen kwaad dat aspirant-journalisten weten 
wie hun illustere voorgangers of toekomstige bekende collega’s zijn. We 
hopen zelfs dat de lezer van dit boek geprikkeld wordt om zelf op zoek 
te gaan naar meer informatie over de zaken en personen die aan bod 
komen. ‘Worden zoals ...’ of – straffer nog – ‘beter worden dan ...’ kan 
trouwens een drijfveer zijn om een uitstekend journalist te worden.



1.1 De kern van het vak

Er zijn zo van die beroepen waarvan meteen duidelijk is wat ze precies 
inhouden. Een tandarts trekt tanden, een bakker bakt brood en een politie-
man regelt het verkeer. Dat is duidelijk. Maar hoe zit dat met journalisten? 
Over wat die precies doen en over welke kwaliteiten ze moeten beschikken, 
zijn al boeken vol geschreven. We gaan daar dus geen uitgebreid exposé 
aan toevoegen en houden het graag kort: journalisten brengen anderen op 
de hoogte van het nieuws. Dat is lange tijd in een georganiseerd verband 
gebeurd, in de schoot van een redactie, een uitgever, een televisiestation, 
... Sinds de opgang van het internet gebeurt het ook steeds vaker individu-
eel. Wie iets aan de wereld wil vertellen, kan dat perfect van achter zijn of 
haar bureau. In het eerste geval gaat het doorgaans om mensen die van 
de journalistiek hun beroep hebben gemaakt, de beroepsjournalisten. In 
het tweede geval gaat het vaak om zogeheten burgerjournalisten.

Ook over wat dat nieuws dan wel is of zou moeten zijn, is al heel wat 
inkt gevloeid. Strikt genomen is het nieuws wat vandaag gebeurd is, er 
gisteren dus nog niet was en morgen al weer tot de geschiedenis behoort. 
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‘Vandaag’ is natuurlijk wel relatief. Vaak gaat het om zaken die al eerder 
zijn gebeurd, maar die vandaag pas bekend worden.

Specialiseren

Journalisten gaan zich vaak specialiseren. Dat laat toe een onderscheid te 
maken op basis van deskundigheid of interessegebied. Zo zijn er politieke 
verslaggevers, sportjournalisten, gerechtelijke verslaggevers, journalisten 
die zich toeleggen op economie, cultuurredacteuren, oorlogscorrespon-
denten, wetenschapsjournalisten, lifestylejournalisten, ... Toch is de kans 
groot dat een journalist zich vroeg of laat op een ander terrein moet bege-
ven. Denk aan de sportjournalist die tijdens een dopingzaak plots verslag 
moet doen vanuit een rechtszaal en aan de ingang van het justitiepaleis 
zijn collega van de economieredactie ontmoet die net een faillissement 
heeft horen uitspreken.

Ook het medium waarvoor journalisten werken kan gebruikt worden voor 
een indeling. Behalve krantenjournalisten zijn er ook magazinejournalis-
ten, radio- en televisiejournalisten, internetjournalisten, ... Ook dit onder-
scheid is al enkele jaren aan het verdampen. Steeds vaker werken journa-
listen voor verschillende media.

Hypothesen

Over wat de media (en de journalistiek in het bijzonder) zijn, waren, moe-
ten zijn of net niet mogen zijn, is in de literatuur een drietal hypothesen 
geformuleerd (Van Cuilenburg, Noomen, 1988).

De refl ectie- of afspiegelingshypothese houdt in dat de media een spie-
gel vormen van de opvattingen die door brede lagen van de bevolking 
worden gedragen. De informatie die de media verspreiden zal dan ook 
weinig afwijken van de opvattingen die al bij de bevolking aanwezig 
zijn.

Volgens de controlehypothese beïnvloeden en controleren de media het 
gedrag en de ideeën van de ontvangers. Hier zou eigenlijk ook van af-
spiegeling gesproken kunnen worden, omdat verondersteld kan worden 
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dat de media de waarden en normen van een elite weerspiegelen en 
doorsluizen naar het publiek.

De manipulatiehypothese is eigenlijk een bijzondere vorm van de con-
trolehypothese. De media beïnvloeden niet autonoom de ideeën van de 
ontvangers, maar doen dat in opdracht van bepaalde belangengroepen 
in de samenleving, meer bepaald een machtselite.

1.2 Nieuws

We zeiden al dat het nieuws datgene is wat vandaag gebeurt (of bekend 
wordt). Het probleem is natuurlijk dat er wereldwijd elke dag oneindig 
veel nieuwswaardige dingen gebeuren en dat toch maar een beperkt aan-
tal daarvan het nieuws haalt. De journalist (of zijn redactie) moet dus een 
selectie doorvoeren.

Gatekeeping

Een klassieke theorie over die nieuwsselectie is die van de gatekeeping 
(White, 1950). Het nieuws stroomt door verschillende kanalen en op 
bepaalde plaatsen, de gates of sluizen, beslist de gatekeeper of sluis-
wachter (de journalist dus) of het nieuws al dan niet wordt doorgelaten. 
Met andere woorden, de journalist (redactie) bepaalt wat het nieuws is. 
Daarmee is echter nog niks gezegd over de criteria die hij hanteert voor 
zijn selectie.

News values

De Noorse onderzoekers Johan Galtung en Mari Holmboe Ruge waren in 
1965 bij de pioniers die een poging deden om die criteria te beschrijven. 
Ze gingen na welke criteria zogeheten buitenlandredacteuren hanteren 
om hun selectie te maken (Galtung, Ruge, 1965). Die criteria lijken van-
daag nog altijd van toepassing. Ze komen onder meer tot de bevinding 
dat nieuws uit zogeheten ‘elitelanden’ of over ‘elitepersonen’ vaker aan-
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dacht krijgt dan nieuws uit andere landen of over andere personen. Ook 
slecht nieuws krijgt volgens hen vaker aandacht, net zoals uitzonderlijk 
nieuws trouwens. Eenmaal een gebeurtenis het nieuws haalt, zal ze ook 
een poosje in de belangstelling blijven staan. En of iets het nieuws haalt, 
hangt ook af van de rest van het aanbod. Zaken die tijdens de komkom-
mertijd worden opgepikt, worden misschien wel compleet genegeerd in 
tijden van ‘overaanbod’ (als er met andere woorden ‘veel’ nieuws is en 
een redactie uit veel meer onderwerpen een keuze moet maken). Nieuws 
over mensen krijgt daarbij meer aandacht dan nieuws over structuren. 
Journalisten zoeken nieuws met een gezicht. Het publiek moet zich kunnen 
identifi ceren met het onderwerp. Dit gaat bijvoorbeeld over culturele nabij-
heid. Gaat het nieuws over mensen die dezelfde taal spreken als de kijker, 
luisteraar, surfer? Zien zij eruit zoals wij? Het onderzoek van Galtung en 
Ruge is zeker niet het enige in zijn soort. Hun theorie is later nog door 
andere onderzoekers bevestigd en/of aangevuld.

De vijf w’s en onafscheidelijke h

De vijf w’s en onafscheidelijke h (wie, waar, wanneer, waarom, wat en 
hoe) zijn evengoed bruikbaar om de nieuwswaarde van een gebeurtenis 
te bepalen.

Over wie iets gaat, bepaalt vaak de nieuwswaarde. Een acteur die ont-
slag neemt uit de plaatselijke amateurvereniging komt hoogstwaarschijn-
lijk niet in de krant. Als de trainer van de nationale voetbalploeg dat doet, 
is dat wél goed voor een bericht in de krant. De bekendheid van de ‘wie’ 
bepaalt of iemand in de media komt. Bovendien verschilt dat ook nog eens 
van medium tot medium. De ziekte van een popzanger zal door sommige 
media als non-nieuws worden bestempeld, terwijl andere het een promi-
nente plaats geven.

Of iets nieuws is, hangt ook af van waar het gebeurt. Een ongeval op de 
E40 tussen Gent en Brussel krijgt wellicht meer aandacht dan een gelijk-
aardig feit ergens in India. De afstand kan ook mentaal zijn. Rellen in Kin-
shasa, de hoofdstad van de Belgische ex-kolonie, komen wellicht sneller in 
het nieuws dan rellen in pakweg Gaborone, de hoofdstad van Botswana. 
Ook dit criterium wordt niet overal op dezelfde manier toegepast. Een 
tijdschrift als MO* zal hier anders mee omgaan dan Humo.
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Uiteraard is actualiteit een belangrijk nieuwscriterium. Wanneer iets ge-
beurt, speelt dus een rol. Nochtans komen niet alle nieuwsfeiten in de 
media vlak na het moment dat ze gebeurden. Zo leeft het gros van de be-
volking van het Afrikaanse Malawi al jaren onder de armoedegrens. Maar 
dat is pas nieuws als popzangeres Madonna er een kindje adopteert. 
Nieuws is pas nieuws als er een journalist in de buurt is of het opmerkt. Of 
iets als nieuws in de krant komt, is ook afhankelijk van de tijd van het jaar. 
Zo is vorst in de winter geen nieuws, maar als diezelfde koude temperatu-
ren in het voorjaar de oogst in gevaar brengen wel.

De vraag naar het waarom en het hoe leidt naar berichten of reportages 
waarin onderwerpen verder worden uitgediept en toegelicht. Media kun-
nen enerzijds het bericht meegeven dat de fi nanciële crisis geleid heeft 
tot het faillissement van bank X of Y, maar anderzijds ook wat dieper gra-
ven en proberen te duiden hoe die crisis nu eigenlijk ontstaan is, waarom 
zo veel fi nanciële instellingen erdoor besmet zijn geraakt, hoe het nu ver-
der moet met de klanten en het personeel van zo’n instelling, enzovoort. 
Hoe iets gebeurt, kan ook bepalend zijn voor de nieuwswaarde. Wie 
met een schip de oceaan oversteekt, zal daar wellicht niet mee in het 
nieuws komen. Anders ligt dat voor diegene die dat met een vlot doet.

Wat nu precies in journaals, kranten of op nieuwssites terechtkomt, is dus 
afhankelijk van een aantal criteria die vaak terug te brengen zijn tot wie, 
waar, wanneer, waarom en hoe. Journalisten zullen zich (soms) ook afvra-
gen of het nieuwsfeit in het belang is van de kijker, de luisteraar, de lezer 
of de surfer op het internet. Of is er sprake van een afwijking? ‘Man bijt 
hond’ is namelijk wél, maar ‘hond bijt man’ geen nieuws. Kan de overtref-
fende trap toegepast worden? Gaat het om de eerste, laatste, kleinste, 
grootste, ...? Het is trouwens opvallend hoe journalisten van ronde getal-
len houden: de duizendste bezoeker, de honderdste afl evering, de tiende 
verjaardag, enzovoort.

Welke criteria ze ook mogen hanteren, redacties ontwikkelen doorgaans 
een eigen stijl. Wat de lezer, de luisteraar, de kijker of de surfer te zien, te 
horen of te lezen krijgt, is het gevolg van meer dan één selectieproces. Een 
krant als De Tijd bijvoorbeeld zal eerder nieuwsfeiten selecteren die zich 
in de economische of fi nanciële sfeer bevinden en zal die op een eerder 
zakelijke manier, zonder al te veel franjes, brengen. Een stijl die een rod-
delblad dan weer niet hanteert.
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Journalisten kunnen pas informatie geven nadat ze zelf informatie hebben 
vergaard. Dat kan het gevolg zijn van hun eigen waarneming, maar het 
kan ook gaan om informatie die ze bij derden (de bronnen) vinden.

Uiteraard is journalistiek geen exacte wetenschap. De bovenstaande crite-
ria zijn maar een leidraad waar journalisten elke dag (vaak terecht) van 
afwijken. Meer dan eens zullen ze het zelfs met elkaar niet eens zijn bij de 
keuze voor een of ander onderwerp. Vaak gaan ze af op hun buikgevoel, 
het gevoel dat van journalistiek een vak, een metier maakt. Dat kan je niet 
leren uit een boek, maar wel door te doen.

1.3 Een beetje geschiedenis

Er was een tijd dat de pers enkel uit gedrukte media bestond. Die werden 
dan ook letterlijk met (druk)persen gemaakt. Journalisten werkten dus enkel 
en alleen voor papieren media, voor kranten en tijdschriften met andere 
woorden. Vandaag werken ze evengoed voor digitale media (het inter-
net). In de loop van de vorige eeuw waren er met de radio, de cinema (het 
bioscoopjournaal) en de televisie ook al de audiovisuele media bijgeko-
men. De eerste kranten zijn een pak ouder en stammen uit het begin van 
de zeventiende eeuw.

Maar eerst (kort) iets over de voorlopers van die kranten. Om de Romeinen 
te informeren, begon Julius Caesar in 59 voor Christus met het ophangen van 
borden op openbare plaatsen. Dat waren de acta diurna. Ook de Chinezen 
kenden toen al zoiets. Tot een stuk in de middeleeuwen verschenen er in 
China tipao’s, rapporten voor ambtenaren in alle uithoeken van het enorme 
rijk. De stam van het (Belgisch Nederlandse) woord ‘gazet’ vinden we dan 
weer terug in het Venetië van midden zestiende eeuw, waar in die tijd hand-
geschreven Gazettes verschenen (Kussendrager, Van der Lugt, 2007).

Begin zeventiende eeuw verschenen dan in Duitsland de eerste kranten. 
De ene heette Avisa, met als ondertitel Relation oder Zeitung, uitgegeven 
door Lucas Schulte. De andere krant was Relation aller Fürnemmen und 
gedenckwürdigen Historien van Johann Carolus.



JOURNALISTIEK EN NIEUWS  | 17 

Vader Abraham

In de Nederlanden is de eerste krant ooit gedrukt door Abraham Verhoeven. 
Sommigen noemen hem zelfs de eerste ‘gazettier’ ter wereld. Hij kreeg in 
1605, toen hij dertig was, van de aartshertogen Albrecht en Isabella een 
octrooi om nieuwsberichten te verzamelen, te drukken en te verspreiden. De 
klemtoon lag in die jaren op militaire berichtgeving. In zijn eerste Nieuwe 
Tydinghen beschreef Verhoeven de slag bij de Blokkersdijk (in Ekeren) tussen 
de Spaanse katholieken en de protestantse Geuzen. Hij bejubelde de katho-
lieke overwinning van de Spanjaarden. Dat was hem ook geraden, want de 
overheid las mee (zie ook hoofdstuk 10 over journalistiek en oorlog).

Stop de persen

Tussen 1610 en 1620 verschenen in de meeste Europese landen de eerste 
kranten (Kussendrager, Van der Lugt, 2007). De concurrentie leidde toen 
al tot het streven om het allerlaatste nieuws te melden. Zo zijn er uit 1632 
kranten gevonden van de Amsterdammer Casper van Hilten, waaruit bleek 
dat hij tijdens het drukken het nieuws nog bijwerkte. Het commando ‘Stop 
de persen!’ (of toch een variant hiervan uit de zeventiende eeuw) is wel-
licht in de drukkerij van Van Hilten voor het eerst gebruikt.

Beeld en geluid

In de twintigste eeuw komt er een einde aan de alleenheerschappij van de 
geschreven pers. Voor die tijd nieuwe media als radio en fi lm lieten een 
andere manier toe om het nieuws te verspreiden. Nog voor de eerste we-
reldoorlog brachten de Franse bedrijven Pathé en Gaumont fi lmjournaals 
of bioscoopjournaals onder de noemer Pathé Journal en Gaumont Actuali-
tés (Biltereyst, Vande Winkel, 2009). Amerikanen volgden snel met onder 
meer Universal News, MGM News of the Day, Paramount News en Fox 
News. In de aanloop naar en ook tijdens de Tweede Wereldoorlog blon-
ken fi lmjournaals niet meteen uit in objectiviteit. Zeker niet in dictaturen als 
fascistisch Italië, nazi-Duitsland of de Sovjet-Unie.

Hetzelfde kan trouwens gezegd worden van heel wat radio-uitzendingen 
in die periode (en eigenlijk ook tijdens de Koude Oorlog, met onder meer 
Voice of America, Radio Free Europe en Radio Moskou).
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In België wordt Theo Fleischman beschouwd als dé pionier inzake radio-
journalistiek. Midden jaren 1920 begon hij met nieuwsuitzendingen op 
Radio Belgique. Die zender was een privé-initiatief van de producent van 
radiotoestellen SBR. Om toestellen aan de man te kunnen brengen, moest 
er namelijk ook iets te ontvangen en te horen zijn.

Op een fi lmjournaal van eigen bodem is het in België wachten tot na de 
Tweede Wereldoorlog, met de oprichting van Belgavox. Die fi rma heeft tot 
1994 dergelijke journaals op de markt gebracht.

Ondertussen waren al ruim een halve eeuw televisiejournalisten aan de 
slag. De moeder van alle omroepen, de BBC (British Broadcasting Corpora-
tion), begon al met televisie-uitzendingen vóór het uitbreken van de Tweede 
Wereldoorlog. In België begon het NIR (Nationaal Instituut voor de Radio-
Omroep), er pas aan in de jaren 1950 (hoewel deze voorloper van de VRT 
als radiostation al in 1930 was opgericht naar het voorbeeld van de BBC).

Internet

Ten slotte heeft de opkomst van het internet de journalistiek nog maar eens 
op zijn kop gezet. De gedrukte en audiovisuele media (en journalisten) 
krijgen voortaan ook concurrentie van de zogenaamde digitale media.

1.4 Een beetje over vandaag (en de toekomst)

De gemiddelde Belgische journalist is vandaag een (jonge) veertiger. Dat 
blijkt uit onderzoek in de vorm van een enquête, waarbij de Universiteit 
Gent en de Université libre de Bruxelles de krachten hebben gebundeld 
(Raeymaeckers, Heinderyckx, De Vuyst, Libert, De Maeyer, De Dobbelaer, 
Le Cam, Deprez en De Keyser, 2013). Hoewel internationaal onderzoek 
aangeeft dat het percentage vrouwen in de journalistiek toeneemt, ver-
tegenwoordigen ze in ons land slechts een derde van de respondenten 
in die enquête. Zowat negen op de tien is geboren in België en zowat 
evenveel heeft een diploma hoger onderwijs. Meer dan de helft van de 
journalisten situeert zich links van het politieke centrum. Wat dat betreft 
zijn er ook amper verschillen tussen Vlaamse en Franstalige journalisten. 
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Het onderzoek toont aan dat journalistiek een vrij arbeidsintensief beroep 
is. Het omhelst ook avondwerk of werk in weekends en op feestdagen. 
Ook dan zijn er bijvoorbeeld radio- en televisiejournaals en moeten de 
nieuwssites gevuld worden.

Burn-out

Uit een ander onderzoek is gebleken dat een en ander niet zonder gevaar 
is. Eén op de drie journalisten loopt een verhoogd risico op burn-out of 
heeft last van een klinische burn-out, zo blijkt uit onderzoek van de Artevel-
dehogeschool, met de steun van de Vlaamse Vereniging voor Journalisten 
en het Fonds Pascal Decroos voor bijzondere journalistiek (Teugels, 2009). 
Het ziekteverzuim ligt bij journalisten nochtans niet opvallend hoog. Wel 
integendeel, het gebeurt vaak dat journalisten toch ziek gaan werken.

Vijf i’s

De toekomst van de journalistiek wordt beïnvloed door vijf i’s, zei de Neder-
landse docent journalistiek Nico Drok enkele jaren geleden al (Drok, 2007). 
Het lijkt er overigens sterk op dat die toekomst op dit moment volop bezig 
is. Zo heeft informatisering steeds meer gevolgen voor de verspreiding van 
informatie. Dat blijkt bijvoorbeeld uit de onstuitbare opgang van de burger-
journalistiek (zie ook hoofdstuk 4 over journalistiek en internet). Het gaat 
om een vorm van informatieverspreiding waar de gevestigde journalistiek 
niet in tussenkomt. Ook heel wat organisaties communiceren, net zoals de 
overheid, steeds vaker met het publiek zonder journalistieke bemiddeling. 
Informalisering is te herkennen aan de verkleining van de sociale afstand. 
Een functie leidt niet langer automatisch tot gezag en geloofwaardigheid. 
Dat geldt onder meer voor de arts, de leraar, maar ook voor de journalist. 
Boeiend in dit verband zijn de vertrouwensindexen die af en toe worden 
gepubliceerd en waaruit blijkt dat journalisten (vaak samen met managers en 
politici) niet zo’n groot vertrouwen genieten bij de bevolking. Internationali-
sering maakt dat supranationale niveaus een steeds groter gewicht krijgen. 
De toenemende rol van de Europese Unie bijvoorbeeld kan niet onderschat 
worden. Denk ook aan de NAVO, de G8 en de G20 (de acht, respectieve-
lijk twintig grootste economieën ter wereld), ... Intensivering heeft dan weer 
te maken met de toenemende behoefte aan spanning, beleving en emotie, 
ook in de journalistiek. Individualisering heeft uiteraard gevolgen voor de 
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klassieke massamedia, die zich logischerwijze op grote groepen richten op 
een moment dat de consument steeds meer individuele informatieproducten 
wil. Ook op dat vlak biedt het internet mogelijkheden die de klassieke mas-
samedia minder of zelfs niet bieden. Het aanbod is er zo groot, dat het in-
derdaad bijna mogelijk wordt dat de gebruiker een haast individuele keuze 
kan maken.

Vier c’s

Even belangrijk als de vijf i’s zijn de trends in de sector zelf, samen te vat-
ten als de vier c’s (Drok, 2007). Concurrentie kan bedreigend zijn als die 
leidt tot minder zorgvuldigheid. Zorg en aandacht dreigen te verslappen in 
de race om de concurrentie voor te zijn. Grenzen worden verlegd om toch 
nog de aandacht te trekken. Tegelijk heeft concentratie door fusies en over-
names het aantal spelers in de media drastisch gereduceerd. Concentratie 
wordt soms gezien als een bedreiging voor de pluriformiteit. Convergen-
tie, met name het samenbrengen van tekst, geluid en allerlei vormen van 
beeld, is een dominante ontwikkeling in de media. Steeds meer mensen 
halen hun nieuws van het internet. Commercie ten slotte behoeft weinig 
uitleg. Media zijn business.
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Journalistiek in perspectief staat stil bij wat journalistiek vandaag is, in 
het verleden was en in de (nabije) toekomst zou kunnen zijn. Het is 
geen praktijkhandboek, maar een boek over journalistiek. Welke criteria 
hanteren journalisten om de journalistieke relevantie van een onderwerp 
te bepalen? Wat is de rol van het publiek daarin? Welke rechten en 
plichten hebben journalisten? Bij het toekomstbeeld gaat het onder 
meer over de impact van het internet op de journalistiek. Dat heeft ook 
het pro� el van de journalist zelf veranderd, want achter al dat nieuws 
op het internet blijkt niet altijd een professionele journalist schuil te 
gaan. Dit boek belicht de journalistiek nog vanuit een aantal andere 
perspectieven. Wat is de relatie tussen de journalistiek en de politiek, 
het gerecht, de sport, de cultuur en de economie? En hoe vergaat het de 
journalistiek in oorlogstijden? Is de berichtgeving over al die aspecten 
uit de samenleving geëvolueerd en hoe verhouden de journalisten zich 
tot de betrokkenen? Doorheen het boek worden ook heel wat namen en 
journalistieke topics uit een ver maar evengoed recent verleden belicht.

Dit boek is in de eerste plaats geschreven voor studenten in de journa-
listiek, met de bedoeling hen veel zin te laten krijgen om in de stiel te 
stappen. En als ze die ambitie al hebben, wordt die hopelijk nog wat 
aangescherpt.

Joris Vanderpoorten 
heeft een jarenlange ervaring als journalist bij o.m. Kanaal 3, 

Kanaal Z en tvbrussel. Hij werkt(e) er als reportagemaker, eind-
redacteur, anker en/of producer. Die ervaring en kennis deelt hij 

graag met de studenten journalistiek aan de Arteveldehogeschool, 
waar hij als lector aan de slag is.
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